
“Dirección de carreras de posgrado: Apuntes para un esquema de gestión”    Adolfo Vázquez

Anexo 4 

Servucción del preingreso de alumnos a la Maestría en Dirección de Comunicaciones Institucionales

B- SOPORTES FISICOS
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A - PAPEL DEL INTERESADO C - PAPEL DEL PERSONAL DE CONTACTO

1.- Conocer existencia de la Maestría 1.- DirecMkt -Sistemas
2.- Dirección Marketing

2.- Obtener referencias calificadas 3.- Docentes,Alumnos,y Exalumnos Maestría
3.- Conocer oferta educativa
4.- Acceder a asesoramiento personalizado 4.- Asistente Marketing
5.- Conocer instalaciones universidad
6.- Asistir a reunión informativa 5.- Director de Carrera
7.- Entrevistarse con director de la carrera
8.- Conocer trámite inscripción 6.- Asistentes Mantenimiento
9.- Realizar trámite inscripción 7.- Asistentes Secr Adm Posgrado

8.- Asistentes Tesorería

   


